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lo largo de 50 afios, por encontrar puntos de acuer-

do con las autoridades culturales, tanto locales como
federales. Cuando las instituciones educativas y de cultura
convocan a los integrantes de la cadena productiva del libro,
acuden con ideas y con propuestas para el desarrollo de la
industria. Los editores también expresan su preocupacion en
temas como la falta de regulacion en cuanto a la Ley del
Libro; lo mismo cuando se presentan iniciativas como la que

l os editores agrupados en la CANIEM han pugnado, a

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA

Libros v revistas a la vista

esta por discutirse en la Camara baja y que modifica las re-
glas del Deposito Legal. De igual modo, el gremio vierte sus
dudas respecto a la preponderancia del Estado en dotar de
herramientas para cerrar la brecha digital, pero no se plantea
lo mas importante: los contenidos. Por eso, convocatorias
como la que hizo la Secretaria de Cultura del D.F. a los inte-
grantes de la industria editorial, y otras ramas de la cultura,
para discutir las politicas publicas en la materia, refrescan la
relacion entre las autoridades y la iniciativa privada.
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La CANIEM anuncia el resultado
del lll Concurso de Vitrinas 2014

La libreria Catarina Marina resulta ganadora. Se otorgan dos menciones especiales
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Catarina Marina gana el Concurso de Vitrinas 2014

Con sede en Cuernavaca, la libreria hizo un ingenioso montaje contra la violencia

aminar por los espacios de la libreria

Catarina Marina de Cuernavaca es una

aventura que alimenta el espiritu. Y no es
por su sobriedad, al contrario, tiene que ver con
las risas, los pasos presurosos y el hojear emocio-
nado de los nifios que descubren ese rincén vivo.
Catarina es una libreria que se toma en serio el
papel de formadora de lectores; pero con un ma-
tiz importante: el libro es parte del juego de ser
nifio y la lectura es un acto ludico.

En un pais donde las librerias cierran y los es-
pacios en otros puntos de venta se reducen, es
alentadora la labor que hace esta libreria especia-
lizada en nifios. Catarina Marina es una libreria
relativamente nueva, tiene cuatro afios y medio
instalada en la capital de Morelos.

El Concurso de Vitrinas que convoca la CANIEM,
a través de la Comision de Premios y Reconoci-
mientos y la Comision de Libros para Nifios y
Jovenes, tiene el animo de provocar la partici-
pacion de las librerias especializadas. Cada afio
se ha incrementado la participacion y este 2014
Catarina Marina se llevo el premio principal: un
reconocimiento, de diez mil pesos que seran des-
tinados a la mejora de la libreria y un paquete de
libros con valor de cinco mil pesos.

Para Sonia Verjovsky, directora de la libreria, es
un reconocimiento muy importante porque indica
que el camino que han tomado es interesante ¢ im-
portante para sus clientes, proveedores y editores.
Acerca de qué los motivo a participar en este cer-
tamen, explica —que siendo una libreria joven, esto
era un desafio, aprender como exhibir mejor el ma-
terial y hacerlo atractivo al publico, encontrar temas
interesantes y colocarlo de manera inesperada—.

“En cuanto al concepto —refiere Sonia— desde
hace tiempo nos habiamos dado cuenta que habia
una serie de libros, principalmente de editoriales
mexicanas, que trataban de explicar el fendémeno
de la violencia que vive el pais hoy en dia. En-
tonces decidimos armar nuestra propuesta para
el concurso con esta tematica. Por estas razones,
dedicamos nuestra mesa a la literatura infantil y
juvenil que aborda el tema de la violencia desde
distintas opticas (justicia, diversidad, paz, guerra,
tolerancia, derechos, igualdad de oportunidades,
equidad), dandole un lugar especial a las editoria-
les independientes mexicanas que estdn haciendo
una gran labor en este sentido”.

“Tratamos de hacer algo amigable para los nifios

y jovenes, con una propuesta para hablar del tema
sin despertar temor. Tenemos en el centro de la
mesa una maquina de escribir de donde salen pa-
labras contra la violencia, con una vision positiva.
Colocamos también un bote para que los nifios
escriban una palabra hermosa y la depositen. Es
dar la idea de la palabra como una herramienta
contra la violencia”.

Verjovsky asegura que la propuesta ha sido bien re-
cibida por el publico. Para los padres es una opor-
tunidad de acercarse a textos que muchas veces
estan escondidos porque asustan por el tema, otros
que buscan la manera de explicar a los mas peque-
flos una situacion con la que hay que convivir.

“Para nuestros visitantes ha sido muy interesante
ver como cambia el espacio de nuestra libreria,
con la parte central destinada a otro tipo de litera-
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tura. Cuernavaca es una ciudad tradicionalmente
cultural, que muchos escritores y artistas eligieron
para vivir; tiene ese espiritu. Entonces hay muchas
familias, jovenes sobre todo, que buscan espacios
como el que ofrece Catarina, para sus hijos”.

Al preguntarle como sobrevive una libreria espe-
cializada en nifios en un pais poco lector, la di-
rectora de Catarina Marina afirma que a pesar
de las dificultades, se vive un incremento en la
produccion de libros infantiles y juveniles. Hay
interés por parte de las editoriales y también de
los lectores por este tipo de material. Y para mu-
chas librerias no especializadas, es problematico
exhibir todo los que se produce de libro infantil.

“Por eso tratamos de hacer muchas actividades
para atraer a la gente y entiendan de qué se trata
este espacio. Sobre todo cuando abrimos, mucha
gente no sabia qué era una libreria. Entonces tra-
tamos de cambiar el concepto de la libreria sobria
por uno donde se puede estar comodo, caminar,
ver. Eso es lo que esta detras del concepto que
manejamos de una libreria viva: un espacio ludi-
co donde se puede apreciar todo el arte que inclu-
ye el libro infantil”.

Catarina Marina es un espacio que refrenda la vo-
cacion del librero. Para su directora, a las librerias
les toca también hacer labor de promocién de la
lectura. Puntualiza que se ha perdido un poco el
oficio de librero, las nuevas tecnologias y otras
circunstancias han propiciado esto. Han cerrado
muchas librerias tradicionales.“Afortunadamente
estan abriendo otras con esa vocacion. Los padres
estan buscando orientacion, preguntan sobre mu-
chos temas y hay que dirigir esas inquietudes. Se
trata de acercar a la gente a este mundo de los
libros que muchos sienten lejano”.
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Cultura del D.F. busca crear nuevas politicas publicas

Convoca al Encuentro de Discusion de Politicas Publicas en Materia Cultural

a Secretaria de Cultura del gobierno del

Distrito Federal convocé al Encuentro de

Discusion de Politicas Publicas en Mate-
ria Cultural 2014. El 13 y 14 de mayo, en el Mu-
seo de la Ciudad de México, se llevaron a cabo
diversas mesas de trabajo, entre las que destaca la
nominada Fomento al Libro.

A este acudieron el presidente de la CANIEM, José
Ignacio Echeverria, el secretario del Consejo Di-
rectivo, Carlos Anaya y Nubia Macias, consejera
de la Camara.

El objetivo de la mesa busca establecer propues-
tas concretas que fortalezcan las politicas de fo-
mento al libro. Los puntos de arranque del tema-
rio consistian en las condiciones y adquisiciones

de acervos, divulgacion, difusion y promocion
de fondos editoriales (ferias, presentaciones, dis-
posicion de canales de difusion institucionales y
vinculacion con el fomento a la lectura). Ademas
del libro y las nuevas tecnologias.

Con estas mesas de trabajo la Secretaria de Cul-
tura de la Ciudad de México busca que los di-
ferentes eslabones que conforman la cultura del
D.F. armen en conjunto las politicas publicas que
deberia implementar la institucion.

En el documento de introduccion a la discusion
refiere como argumento que la lectura es una he-
rramienta para la creacion de ciudadanos activos y
criticos, un medio de igualacién econdmica y edu-
cativa, y de reconstruccion del tejido social, por

ello su promocion en la Ciudad de México debe
ser tarea prioritaria para garantizar la salud de la
vida democratica ciudadana y la recuperacion del
bienestar social y de los espacios publicos.

Seglin la Secretaria es su responsabilidad “pro-
piciar la reflexién en torno a las leyes y norma-
tivas vigentes a nivel local y federal en torno al
fomento del libro y de la lectura, con la finalidad
de revisar e impulsar sus contenidos en beneficio
de todos los sectores involucrados y la poblacion
en general”.

La mesa Fomento al Libro, fue moderada por Jo-
su¢ Ramirez; y Alejandro Gaspar y Adrian Ro-
man Mejia como relatores.

Aumenta 13% el numero de usuarios

de Internet en México

En el Dia Mundial de Internet AMIPCI presenta nuevo estudio

La Asociacion Mexicana de Internet (AMIPCI) present6 el 10° estudio sobre
los habitos de los usuarios de Internet en México. Con motivo del Dia Mun-
dial de Internet (16 de mayo), la asociacion dio a conocer los resultados en
donde se asienta un incremento del 13% en el nimero de usuarios de red

en México.
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*Cifras en millones calculadas por el IFETEL al mes de diciembre
de 2013, con base en informacion del INEGI y la AMIPCI

La metodologia para el estudio fue disefiada por AMIPCI y se alimenta de
fuentes como el Consejo Nacional de Poblacion (CONAPO), el Instituto Na-
cional de Estadistica y Geografia (INEGI), la Comision de Telecomunica-
ciones (COFETEL), el Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFETEL) y el
Departamento de Investigacion On-line de Elogia.

Aligual que el aflo anterior, se mantiene una tendencia al crecimiento. Entre
2012y 2013 se incremento el nimero de usuarios en un 13%. Se mantiene la

distribucion entre hombres y mujeres en 50%. Las edades de los internautas
indican que la mayoria se ubica en el rango de los 13 a los 34 afios.

En cuanto a los habitos de uso, el promedio de antigiiedad de los usuarios
oscila los 6 afios, siendo el correo electronico la puerta de entrada, seguido
de la busqueda de informacion. El estudio refiere que el promedio diario de
conexion es de cinco horas y 36 minutos.

El hogar sigue siendo el principal lugar de conexion, seguido del trabajo,
principalmente por WiFi. El dia con mayor conexion es el viernes. Otro de
los rasgos interesantes del estudio de AMIPCI se refiere a las redes sociales
donde nueve de cada 10 internautas utilizan este medio de comunicacion.
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Premio Hispanoamericano de Cuento

Gabriel Garcia Marquez

El certamen esta dotado con un premio de cien mil dolares

1 Ministerio de Cultura y la Biblioteca Nacional de Colombia con-

vocan al concurso de cuento més importante de Latinoamérica. El

objetivo de este premio es el de galardonar el quehacer de los cuen-
tistas en lengua espafiola, contribuir a la consolidaciéon y promocion de la
calidad literaria de este género, de la industria editorial y honrar la vida y
obra de Gabriel Garcia Marquez, el escritor colombiano mas relevante de
todos los tiempos.

Para ampliar el espectro de concursos literarios robustos dentro y fuera de
Colombia, el premio ofrecerd un reconocimiento de 100.000 USD para el
mejor libro de cuentos publicado en espafiol el afio inmediatamente anterior,
es decir en 2013, por una editorial constituida legalmente en cualquier parte
del mundo. Este libro podra ser postulado por una editorial, un distribuidor
o el propio autor y el 70% de su contenido no debe haber sido publicado
anteriormente.

Para consultar las bases, los jurados y el formato de inscripcién, consultar:
www.premiohispanoamericanodecuentoggm.gov.co/

La Ministra de Cultura, Mariana Garcés Cordoba y la Directora de la Biblioteca
Nacional, Consuelo Gaitan, durante la presentacion de los jurados del Premio
Hispanoamericano de Cuento Gabriel Garcia Marquez. Foto: Ministerio de Cultura
de Colombia / www.premiohispanoamericanodecuentoggm.gov.co

Habra mayor vigilancia y control de la nomina magisterial

Multiples errores en la informacion del IMCO sobre salarios de los docentes

on la implementacion de la Reforma Educativa promovida por el

Presidente de la Republica y aprobada por el Congreso de la Union,

la autoridad educativa federal tendra facultades para una mayor vi-
gilancia y control de la ndmina magisterial, que a partir del afio entrante sera
unica en todo el pais.

Asi lo subray6 el subsecretario de Planeacion y Evaluacion de Politicas
Educativas de la Secretaria de Educacion Publica, Enrique Del Val Blanco.
Asimismo, sefiald que existen multiples errores en la informacion dada a
conocer sobre salarios de maestras y maestros, por parte del Instituto Mexi-
cano para la Competitividad (IMCO).

El funcionario agregd que dicho analisis carece de seriedad y de rigor, pues
debio haber comparado meses anteriores y posteriores de salarios, para
constatar que los pagos mencionados han sido tnicos por diversas razones.
Detalld que respecto al caso de una maestra en Guerrero, se le pagd un
adelanto por concepto de salarios caidos, luego de ganar una demanda por
despido, que resolvid la Sala Regional Iguala de lo Contencioso Adminis-
trativo en favor de dicha docente; ademas ordeno reinstalarla en su encargo.
Al respecto, los movimientos registrados en la némina corresponden a un
pago parcial con fecha del 15 de octubre pasado y, para cumplir la sentencia,
deberan hacerse otros dos.

Respecto al Jardin de Nifios Bandera Nacional, en Olea, Iguala, Guerrero,
la autoridad educativa estatal informé que la plantilla laboral la integran dos
trabajadores y la nomina mensual asciende a poco mas de 23 mil 217 pesos,
como lo prueba el documento registrado en la SEP.

Por su parte, la autoridad educativa del estado de Hidalgo, preciso que en
su ndmina no existen maestras centenarias ni reciben pagos por trabajo
devengado. Los registros se refieren a descuentos a los trabajadores por
concepto de pago de pension alimenticia, como dichas personas no tienen
RFC este dato se sustituy6 con el nimero 12/12/12. Hidalgo s6lo tiene dos
profesores en servicio de 84 afios, que son los decanos del magisterio en
la entidad.

Finalmente, la autoridad educativa estatal de Oaxaca, aclar6 que Adolfo
Zenteno Ramirez es profesor e investigador de ensenanza superior, Titular
“B”, gana 45 mil 475 pesos mas 23 mil mensuales de prestaciones. El re-
gistro dado a conocer a la opinion publica recientemente se debe a un error
administrativo que derivé en la omision en la némina por casi nueve meses
de dicho maestro.
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Convocatoria 2014
Novela Grafica / Francia-Mexico

Presentacion

Aunque en México la novela gréfica, o al menos, la asociacion entre el texto
y la imagen, desde hace tiempo fue una forma de expresion importante (Cf.
los grabados de Jos¢ Guadalupe Posada) no es exagerado decir que desde
hace unos treinta afios este pais ha pasado de largo frente a la "Nueva No-
vela Grafica" que se estd desarrollando en numerosos paises y sobre todo en
Francia: relatos autobiograficos, nuevos formatos y nuevos tipos de narra-
cion, importancia de la escritura como del dibujo, etc.

En este contexto, la Embajada de Francia y en México y el Institut Francais,
en colaboracion con la revista Marvin (México) y la Cité internationale de la
bande dessinée et de I'mage (Ciudad Internacional del Cémic y de la Ima-
gen), (Angouléme), lanzan la convocatoria para una residencia de artistas
mexicanos de tres meses (incluyendo la asistencia al Festival Internacional
de la Novela Grafica 2015. La residencia tiene como objetivo promover la
creacion. A tal efecto, financia la realizacion de un proyecto seleccionado por
sus valores artisticos y su caracter inovador. La persona ganadora de la con-
vocatoria disfrutara de la beca en La Casa de los Autores (La Maison des
Auteurs) de Angulema (Francia). Este equipamiento forma parte integrante de
la Cité internationale de la bande dessinée et de I'mage (Ciudad Internacional
del Cémic y de la Imagen) que alberga un conjunto de servicios tales como
museo del comic, biblioteca, librerias especializadas, cine... etc. Contribuye,
junto con el festival International de la bande dessinée (Festival Internacional
de la novela grafica), a hacer de Angouléme, la capital europea de la historieta.

Desde su apertura en 2002, La Maison des Auteurs (La Casa de los Autores)
ha acogido a unos doscientos autores/as, de Francia y de otros paises, para
desarrollar proyectos relacionados con la novela grafica y beneficiarse de un
marco de equipamientos e intercambios propicios para la creacion.

Disciplina: Novela Grafica
Nombre de residencias: 2

La residencia para los seleccionados mexicanos incluye:

* Alojamiento en la Maison des Auteurs (La Casa de los Autores) de Angou-
1éme (dos recamaras individuales en un departamento de tres habitaciones),
electricidad, gas y agua por cuenta del Becario/a.

* Disponibilidad de un taller (personal o a compartir) en la Maison des Au-
teurs (La Casa de los Autores) en Angouléme.

* Boleto de avion ida y vuelta en clase econdmica de la ciudad de residencia en
Meéxico a Paris, asi como un boleto de tren ida y vuelta de Angouléme a Paris.
» Una subvencion global de estancia de 1200 euros al mes.

Los gastos eventuales de material o transporte de obras correran a cargo de
los seleccionados.

Fechas:

Fechas y periodos de residencia para los artistas mexicanos:
* Del 6 de noviembre de 2014 al 5 de febrero de 2015

En ningtin caso las estancias podran ser fraccionadas.
Requisitos:

Los candidatos deben:
Presentar un proyecto de libro de novela grafica, de caracter narrativo.

Condiciones: Ser mayor de 18 afios y no cursar estudios en ninglin centro
oficial.

Documentos requeridos (preferentemente redactados en francés):

* Curriculum vitae; anexando algunos de sus trabajos mas representativos

* Fotocopia de identificacion o de pasaporte vigente;

* Una carta de motivacion para realizar esta residencia.

* Descripcion por escrito del proyecto de libro a realizar durante la residen-
cia, acompaifiado de dibujos, bocetos, disefios y tres paginas consecutivas y
completas de proyecto.

* Declaracion bajo protesta de decir verdad de que el candidato es el tnico
autor de las obras presentadas en su carpeta artistica.

* El dossier se presentara en soporte informatico.

Los candidatos deben depositar su expediente de candidatura en:
residencia.angouleme.mexico@gmail.com

Modalidades de seleccion:
La preseleccion sera realizada por una comision consultiva. La seleccion

sera validada por la Maison des Auteurs de Angouléme.

Los resultados seran anunciados el 20/07/2014
Ningun resultado sera comunicado por teléfono.

Fecha limite de inscripciones: 20/05/2014

Ningun expediente sera aceptado después de esta fecha.

Contactos:

Embajada de Francia en México

Bénédicte Bouthors, Adjunta del Agregado Cultural
benedicte.bouthors@diplomatie.gouv.fr

Maison des Auteurs de Angouléme
Pili Mufioz, Directora: maisondesauteurs@citebd.org
Tel. (+33) 545 22 8610 / www.citebd.org
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Programa MiCompu.MX, para facilitar la inclusion
y la alfabetizacion digital de los alumnos

Se fomenta el trabajo colaborativo, la creatividad y la innovacion de alumnos, docentes y padres de familia

areduccion de la brecha digital es responsabilidad conjunta del Esta-

do, por ello, el programa MiCompu.MX es una respuesta inmediata

para que alumnos y sus familias se introduzcan en una nueva cultura
en el uso de tecnologias de la informacion y la comunicacion, incluido el
acceso a musica y peliculas a las que antes no accedian, subray6 Alba Marti-
nez Olivé, subsecretaria de Educacion Basica, de la Secretaria de Educacion
Publica.

Con la entrega de los equipos se complementan las herramientas pedagogi-
cas para que los alumnos fortalezcan su aprendizaje y, con ello, se reduzca
el rezago educativo.

Con estas acciones se podra contar con una mayor interaccion entre alum-
nos y docentes en el aula, trabajo en red entre compaifieros, asi como la
integracion de las familias al desarrollo escolar desde sus casas, todo ello
contribuye al trabajo colaborativo de los actores del proceso de ensefianza-
aprendizaje.

Las computadoras cuentan con materiales especificos sobre la diversidad
étnica y lingiiistica del pais y amplia la posibilidad de acceder a dichos co-
nocimientos. Estos equipos incluyen contenidos en distintas lenguas origi-
narias, al menos 11 titulos al respecto.

Para atender a alumnos con alguna discapacidad, las computadoras incluyen
funciones de Acceso Universal, que permite activar alertas visuales para
nifios con problemas auditivos; modifica el tamafio del texto y el contraste
de la pantalla para alumnos con problemas visuales; se puede configurar el
raton (mouse) para diestros o zurdos, entre otras funciones.

Martinez Olivé refiri6 que este programa contribuye al aprovechamiento y
mejora de las condiciones de aprendizaje de los estudiantes de primaria para
que actualicen las formas y métodos de ensefianza. Ademas de fortalecer
a los colectivos docentes, pues la computadora se debe concebir como un
recurso didactico que se suma a los que proporciona la autoridad educativa
para hacer mas eficientes los procesos de estudio.

En conferencia de prensa, Martinez Olivé detall6é que el programa MiCom-
pu.mx se suma a los Libros de Texto Gratuitos y a las Bibliotecas como una
de las mejores palancas que hacen posible, que el aprendizaje sea con mayor
claridad y refuerzan el papel del maestro en el aula.

Reiterd que los equipos de computo moviles entregados son propiedad de
los alumnos y sus familias, por lo que es su corresponsabilidad el uso y
cuidado de los mismos. Respecto a que estos equipos estan siendo utili-
zados por alumnos y padres de familia para descargar musica y peliculas,
la subsecretaria se mostro entusiasta porque significa que la brecha digital
comienza a cerrarse.

“Me alegro muchisimo. Y se los digo con toda franqueza, qué bueno que
es asi, qué bueno que estas maquinas estan dando la posibilidad a muchas

familias de tener algo que no tenian, que es esa posibilidad de ver en esa
maquina una pelicula, de oir musica, de bajar un programa que les interesa.
Esto es una muestra de equidad, es una muestra pequeiiita pero significativa
de que esa brecha digital empieza, empieza, y quiero ser enfatica en ello, a
irse cerrando”.

Se espera que con la introduccién de las laptops a los hogares que antes
no las tenian se fomente la creatividad, la innovacion, la comunicacion, la
colaboracion, la investigacion, el manejo de informacion, el pensamiento
critico, la solucion de problemas y la toma de decisiones, tanto de nifios
como de los padres de familia.

Al tres de mayo se reportaron 4 mil 300 incidencias del total de los 240
mil equipos entregados en Colima, Sonora y Tabasco. En general, se han
repuesto discos duros, baterias, pantallas, software y memorias de teclado.
En dichas entidades se capacito alrededor de 11 mil profesores, a 4 mil di-
rectores, 350 supervisores y 60 jefes de zona, para utilizar esta herramienta
didactica.

Acompafiada por César Talavera Giesseler, director general de Tecnologias
de la Informacion y Comunicacion de la SEP; Jorge Luis Ibarra Mendivil, se-
cretario de Educacion y Cultura de Sonora y la subsecretaria de Educacion
Basica indicé que este programa tiene bases solidas, con apenas seis meses
de inicio y que se desplegara a lo largo del presente sexenio.

Detall6 que los equipos estan disefiados para trabajar sin conectarse a Inter-
net pues cuentan con un disco duro de 250 gigabytes, de los cuales 75 tienen
contenido educativo dividido en dos partes, para el alumno y para la familia.
Afadié que estos equipos son susceptibles de sufrir algin desperfecto,
para lo cual se han desplegado 10 centros de servicio en los estados de
Colima, Sonora y Tabasco, ademas de que a través del numero telefénico
01.800.2000.842 podran recibir asesoria técnica.

César Talavera Giesseler, Alba Martinez Olivé y Jorge Luis Ibarra Mendivil. Foto: SEP
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Analizaran la aplicacion de

nuevas tecnologias en las humanidades

Del 21 al 23 de mayo, especialistas de Cuba, Estados Unidos, Canada, Espafia, Brasil y México
abordaran el aprovechamiento de las plataformas digitales en la informacion

as de 80 ponencias formaran parte del Encuentro de Humanistas
Digitales, donde participaran especialistas de Cuba, Estados Uni-
dos, Canada, Espafia, Brasil y México.

Del 21 al 23 de mayo, este segundo encuentro se llevara a cabo en la Bi-
blioteca Vasconcelos, ubicada en Buenavista, a fin de analizar las diversas
perspectivas que implica el uso de las nuevas tecnologias en el campo de las
humanidades.

Daniel Goldin, director de la Biblioteca Vasconcelos, destacd que nada me-
jor que dicho recinto, el cual fue concebido como el cerebro digital de la
red de bibliotecas publicas de México para albergar este encuentro que tuvo
su primera edicion en 2011, a fin de reflexionar sobre las humanidades y su
relacion con el mundo digital.

En conferencia de prensa, indico que "el uso de las tecnologias digitales
para la investigacion en las humanidades es profundamente innovador, in-
quietante, todo el universo de posibilidades que se abren", no sélo para el
estudio, sino también para la transmision de las humanidades.

Sefial6 que este es un momento de transicion que debemos afrontar con
entusiasmo, ya que la era digital implica un desafio y una enorme oportuni-
dad para el trabajo, investigacion, divulgacion y creacion alrededor de las
humanidades.

En este sentido, Ernesto Priani, académico de la Facultad de Filosofia y Le-
tras de la UNAM, también celebro que sea la Biblioteca Vasconcelos la sede
de este encuentro por segunda ocasion, ya que, dijo, es "el espacio adecuado
para el espiritu que traen las humanidades digitales, de innovacion, en el
campo de la lectura, de la escritura y del estudio".

Recordd que las humanidades digitales, que nacieron a finales de los afios
cuarenta del siglo pasado, son un campo que ha tenido gran crecimiento
en los ultimos aflos y es necesario analizar las implicaciones de las nuevas
tecnologias que ahora permiten el manejo de una gran cantidad de datos.

El especialista de la UNAM comentd que ahora se vive una "transformacion
radical en los instrumentos que se usan en unas areas de estudio que eran
tradicionales, que estaban sujetas a los estudios llevados a cabo dentro de
una biblioteca, con un libro".

Sin embargo, hoy en dia ya se realizan investigaciones con otras herramien-
tas, como Google books, que permiten buscar la frecuencia de ciertas pala-
bras que aparecen asociadas y cuyos resultados ya han sido publicados en
revistas cientificas de gran importancia, como Nature.

Esto, asegurd, "marca la tendencia general que hay en los distintos cam-
b
pos de estudios literarios, histdricos, filosoficos, teatrales, cinematograficos,
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cada vez es mas comun empezar a generar repositorios digitales para conte-
ner los materiales y herramientas para su estudio, asi como la generacion de
grandes visualizaciones".

Ernesto Miranda, especialista del Instituto Nacional de Antropologia e His-
toria, preciso que este Segundo Encuentro de Humanistas Digitales, que se
realiza con el apoyo de diversas instituciones, como el Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes, el INAH, la Secretaria de Educacion Publica, la
UNAM, El Colegio de México y la Red de Humanidades Digitales, es fun-
damental ante la fuerza que han cobrado las humanidades digitales, que no
s6lo tienden puentes entre disciplinas, sino también entre el conocimiento,
la investigacion y el gran publico.

Daniel Goldin informé que las actividades son de acceso gratuito a todo pu-
blico y las conferencias seran transmitidas via internet a través de la pagina:
www.bibliotecavasconcelos.gob.mx

Para conocer el programa de este Segundo Encuentro de Humanistas Digita-
les se puede consultar la pagina: http://humanidadesdigitales.net
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Palabra de editor

“Neurociencias, lenguaje, comunicacion,
crisis del disefio y la edicion”
Entrevista a Gerardo Kloss y Jorge de Buen

— La practica del disefio hay que enfocarlo hacia lo cua-
litativo més que a lo cuantitativo?

Gerardo Kloss: Si, por lo menos de mi parte creo que tene-
mos que dejar el enfoque cuantitativo e irnos a lo cualita-
tivo. Por otro lado, creo que el disefio ha estado muy enfo-
cado al objeto, parece que los disefiadores lo que hacemos
son objetos y eso nos tiene arrinconados cuando se hacen
declaraciones como jva a morir el libro! No espérense, te-
nemos una bonita sinécdoque de contenedor y contenido,
cuando decimos libro, porque no sabemos si libro es un
objeto de hojas de papel, encuadernadas por el lomo, de 49
0 mas paginas —como lo define la UNESCO-. O si el libro
es una unidad sintagmatica. Te preguntan: ;ya leiste este
libro? Contestamos: bueno no, lei otro libro, de otra edi-
torial pero que tenia ese mismo texto. O cuando te dicen
te voy a regalar un libro... no gracias ya tengo. A veces
estamos hablando de un producto de consumo y a veces
estamos hablando de un objeto fisico, también podemos
hablar de una unidad sintagmatica del discurso. Estamos
tan clavados en el objeto que nunca nos ha importado qué
hace la gente con ese objeto. Yo creo que ese es el cambio
mas importante que se tiene que dar en el paso de lo cuan-
titativo a lo cualitativo.

La gente, por ejemplo, no lee porque leer es bueno. Dentro
de la misma sociologia hay un debate interesantisimo en
el sentido social del gusto. Como cientifico social no pue-
do no hacer la pregunta ;de donde sale la nocion de que
la gente tiene que leer? En lugar de decir, leer es bueno
en repeticion constante, tendriamos que abrir la neblina
un poco y, preguntarnos, si lo que estoy diseflando es un
libro educativo entonces yo disefio porque los nifios al
llegar al aula se les proporciona este libro, y ellos tienen
que ir al encuentro del conocimiento nuevo. {Como es la
experiencia de un nifio cuando va al encuentro del cono-
cimiento? Pero algunas personas compran los libros para
jugar con ellos y otros compran los libros para levantarse
el EGO. Curiosamente de una par de semanas para aca
todo el mundo trae EIl amor en los tiempos del célera, Cien
aios de soledad, La candida Eréndira bajo el brazo. Hay
gente que compra libros porque fue al supermercado por
uvas y en la caja vio uno titulado Como superar la pérdida
de un ser querido, y 1o compran porque acaban de perder
un ser querido esperando que te de la respuesta. Entonces
la pregunta no es si los objetos nos quedaron bonitos, la
pregunta es: qué hace la gente en su vida cotidiana o deja
de hacer con esos objetos.

Jorge de Buen y Gerardo Kloss. Foto: CANIEM

Las preguntas que siempre se tendrian que hacer antes
de darle un cumplido al disefio es: para quién era, para
provocar qué, para inducir qué modificacién en el habito
o en la conducta, qué estabas tratando de decir. Después
de hacerlas, entonces ya nos ponemos a ver si tuvo €xito
0 no tuvo éxito. Esas respuestas tendrian que ser de corte
cualitativo y no cuantitativo.

—(Crees que existe la posibilidad de estudiar al cliente
en un estado natural?

GK: No, desde el momento en el que te le acercas ya
estas siendo invasivo. Si ti entras a una comunidad in-
digena dicen: ya llegd el mestizo, ya llegd el criollo, a
qué viene, qué viene a buscar, hacernos una pregunta
para qué...inmediatamente te encapsulan. Todo método
de investigacion es invasivo pero hay de mas a menos.
La pura observacion, por ejemplo, pararte detras de un
poste en la libreria y mirar a los consumidores, qué le-
vantan, qué ven, si primero la cuarta de forros, si primero
el indice, qué compran, qué no compran, qué desechan,
qué no desechan... eso es lo menos invasivo. Llegar con
el consumidor y, decirle, cuéntame para ti qué es un li-
bro y dejarlos que hablen, grabar todo y después irte a
tu gabinete y tratar de sacar las estructuras metaforicas
que estan escondidas, eso es menos invasivo pero ya lle-
g6 un extrafio y te hizo una pregunta. Creo que hay que
usar los métodos menos invasivos posibles. Y en eso —yo
insisto— los socidlogos y los etndlogos nos llevan siglos
de ventaja, ya que ellos tienen técnicas muy desarrolladas
para llegar a una comunidad completamente diferente a la
suya, y poder ser aceptado obteniendo asi, toda la infor-
macioén que buscas causando el menor dafio posible, de
ellos tendriamos que aprender.
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JB: Yo creo que si se puede. La mejor manera de estudiar un cliente en su
estado natural es, no tanto ver su cerebro, sino ver lo que hace. La informa-
cion mas importante no es la primaria sino la secundaria, es decir, no es lo
que te responde sino lo que ¢l hace. Entonces la mejor manera de obtener
informacion valiosa sobre un cliente es observarlo. Si a ese informe prelimi-
nar puedes complementarlo después con resonancia magnética, equipos de
seguimiento de ojos, encefalogramas... entonces puedes hacer un mapa que
te da muchisima informacién muy rica sobre un cliente en particular. Repite
eso mil veces y vas a tener informaciéon muy rica sobre un grupo de gente
que te puede interesar. Es lo que algunos estan haciendo, lo que pasa es que
es lo estan haciendo al revés: primero meten al cliente al escaner cerebral y
después ven como actlia.

—Ya que existen tantas teorias en las que se determina que un consumidor
va a la tienda con una compra predeterminada en la mente, ;por qué la mer-
cadotecnia insiste tanto en hacer cambiar al cliente?

JB: Hay una desconexion muy normal, que ha existido durante muchisimos
afios entre la teoria y la practica. Nunca hemos puesto atencion a los tedricos
y los cientificos, la verdad es que ellos tampoco lo han hecho en nosotros. Se
han realizado varias investigaciones, a lo largo de los afios, sobre legibilidad
que mucha gente de la tipografia nunca ha leido, lo curioso es que las perso-
nas que realizaron esas investigaciones de legibilidad tampoco incluian a los
tipografos. Ese es el divorcio que existe entre la investigacion y la practica.
Ahora tratamos de conectar un mundo con el otro mediante la realizacién
de manuales de divulgacion, con la esperanza que se logre este cambio de
mentalidad.

—En cuanto a las campafias que buscan lograr un cambio de habito en el
consumidor, como las campafias antitabaco, ;qué tan eficaces son estos
mensajes?

JB: Lo que sucede con ese tipo de imagenes y campaiias es que la gente no
lo ve, no lo percibe, pasa completamente inadvertida en la vida. Entonces
terminan por ser contraproducentes porque no bajan el consumo de tabaco.
Es posible que unos consumidores hayan llegado a un punto en el que su
parte racional les diga: tengo que inhibir de alguna manera consciente mi
parte instintiva que me obliga a fumar. Pero ese consumidor te aseguro que
no esta persuadido por un anuncio sino por muchas otras experiencias que
son mas intensas, por ejemplo, la muerte de un ser querido por tabaquismo o
el haber visto a un hombre con enfisema. Es muy simple, la gente que tiene
sobrepeso lo sabe perfectamente, ti puedes pasar dos o tres horas diciéndote
que debes adelgazar, pero cuando tienes hambre, tu parte mas primitiva te
esta diciendo come. Ahi nada tiene que ver tu parte intelectual, tienes que
desarrollar una especie de régimen en donde tienes control intelectual, por
ejemplo, no pongas mas comida de la que debes comer en tu plato. No es
una cuestion de debilidad, de gente débil y gente fuerte, es una cuestion
interna que te obliga absolutamente por encima de toda tu capacidad inte-
lectual a seguir comiendo. Por eso es tan dificil adelgazar, dejar de fumar y
dejar las drogas.

GK: Creo que dentro de toda nuestra cultura contemporanea existe el mito
que sobrevalora el poder de la comunicacion. De entrada la comunicacion
no es tan poderosa, existe el mito de la manipulacioén pero no hay un complot
de sefiores como los dibujaba Rius. La comunicacion no va a conseguir que
tu cambies de opiniodn si tu hipotdlamo y corteza frontal estan de acuerdo,

si tienes el habito no va a haber quien lo cambie. En algin momento diras
“hay si, que feo es fumar, un dia de estos lo dejo”. Los efectos que provocan
el estar viendo imagenes de muertos, de heridos, etc, son contraproducentes
por una razén, te bloquea. Normaliza la presencia de ello, ya que cuando
lo ves diario te deja de importar. Hay paises en donde un homicidio hace
que caiga el gobierno, en México vemos muertos diarios, y después de tan-
tos afios de guerra ya estamos completamente automatizados. Y ;qué es lo
que esperamos de un gran comunicador, de un gran disefiador, de un gran
publicista, de un gran editor y de un gran escritor? Que nos sorprenda, que
nos desautomatice. La comunicacién no puede producirlo por milagro, no
puede producirlo en el laboratorio.

—Por qué crees que las disciplinas se han tardado tanto en darse cuenta de
que juntas pueden estudiar mejor al cliente?

GK: Pues porque somos animales territoriales, ;no? En primer lugar la
civilizacion occidental de unos siglos para acé cree que las disciplinas se
separan, que la teoria y la practica son distintas, que la razon y la emocion
son cosas alejadas, que la forma y el contenido son cosas distintas. Incluso
nos apoya una estructura de pensamiento religioso: el alma y el cuerpo. El
editor se ocupa del alma y el disefiador e impresor se ocupan del cuerpo. Ha
habido un avance tremendo, primero se empez6 hablar de multidisciplina,
que era como sentar a todos los especialistas de distintas areas en la misma
mesa a que platicaran. Luego se empez6 a hablar de interdisciplina, en don-
de ya daban permiso de que los disefiadores se metieran a la literatura, de
que los literatos se metieran a las finanzas y los de finanzas se metieron a
la imprenta, por ejemplo. Y ahora estariamos hablando de transdisciplinas,
un estado en el cual las fronteras se vuelven transparentes y en donde ya no
tiene la menor importancia cual fue tu formacion original. Tarde o temprano
vamos a terminar entendiendo que no hay estas fronteras.

—~Curricularmente, ;qué propondrias para que la nueva generacion al tér-
mino de sus estudios tenga consigo estas ideas?

GK: Mi propuesta esta plasmada en un plan de estudios aprobado por el
colegio académico de la Universidad Autdbnoma Metropolitana. Se llama
diseflo y produccion editorial. En esta carrera no creemos en la frontera
entre diseflo y edicion ni en la frontera entre teoria y practica, contenido y
forma. Se rige el plan de estudios por la regla: todos tienen que aprender
hacer de todo por lo menos una vez, aunque nunca ejerzas en un area. Por
ejemplo, los derechos de autor, es importante por lo menos tener una idea
de lo que te vas a enfrentar al visitar a un abogado. Hemos tenido egresados
del programa que viniendo de un origen, terminan desarrollando su carrera
profesional en otra direccion y lo Ginico que pasa es que se enriquecen.

JB: El proceso es asi; algunos académicos estudiamos la situacion, lo co-
nectamos, escribimos al respecto, damos conferencias y platicas, tratamos
de difundir la informacion. Aqui alguien se convierte en un germen y lo
lleva a su despacho, a lo mejor tiene éxito y otros lo imitan y asi se van es-
parciendo los “hongos”, por asi decirlo. Necesitamos que toda esta informa-
cion nos invada para que entre a las universidades. Yo mismo puedo llegar a
la universidad en donde doy clases —Universidad Anahuac de Querétaro—y
decirles que existe esta informacion y hay que darselo a los alumnos. Me
abriran un espacio primero como una materia opcional después como una
materia curricular, y tal vez en otras universidades imiten esto.
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La Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana y la Divisién de Educacién Continua de
la Facultad de Ciencias Politicas de la UNAM, conscientes de la necesidad que existe en México
de profesionalizar la edicién de revistas, han disefiado un programa académico que ofrece una
visién integral de las mejores practicas que estan impactando el mercado de las revistas impresas
y electrénicas.

Dirigido a: Objetivos:

1. Comprender y apreciar los conocimientos, técnicas y procedi-
mientos en la publicacion de revistas.

2. Entender los requerimientos estratégicos de la publicacién de
revistas a nivel de objetivos, metas y oportunidades de acuerdo
con las necesidades de los lectores y anunciantes.

3. Conocer las actividades inherentes a la promocién, circulacion
y venta de publicidad de las revistas.

4 Entender las plataformas de contenidos impresos y digtales:
omo se construyen, c6mo se editan, como se publican, sus cer-
canias y sus diferencias.

Profesionales en niveles intermedios de las organizaciones que
aspiran a desarrollar nuevas competencias para ascender en su
carrera profesional. De preferencia deberan contar con un mi-
nimo de 3 afios de practica profesional en algin campo de la
industria y tener estudios a nivel licenciatura relacionados con
las humanidades, comunicacién, administracion de empresas
o disefio gréfico: editores, disefiadores, personal de comercia-
lizacién, circulacién, de marketing, de nuevos negocios, de las
dreas contables y administrativas, etc., empresarios que desean

editar una revista. 5. Identificar los lineamientos oficiales y comerciales relativos

al Padrén de Proveedores del Gobierno Federal del Consejo

de Inteligencia de Medios relativos a verificacién y lectoria.
LUNES ¥ MIERCOLES
DE 16:00 A 20:00 HORAS

Informes e inscripciones
Leticia Arellano: 56 04 32 94
capacit@caniem.com

Revislas

Bolsa de trabajo

www.caniem.org/Archivos/difusion/Bolsa%20de%20Trabajo/BDT.pdf



i\ Redaccion profesional

1964 - 2014

Para desarrollar la competencia comunicativa

¢ CUMPLEN TUS ESCRITOS CON LOS ESTANDARES DE CALIDAD
PROPIOS DE UN NIVEL PROFESIONAL?
Estos moédulos se han disefado en funcién de los retos actuales de comunicacion escrita que se presentan

en el &mbito laboral o académico. En este espacio se ofrecera un modelo para la transmision clara, agil y
precisa de las ideas. Se analizaran casos practicos y se llevara a cabo un examen critico de las produccio-

nes escritas de los participantes.

Profesionales que requieren el manejo de la comunicacion escrita como un arma estratégica para

el desempefio de sus funciones.
OBJETIVO

Proporcionar estrategias de redaccion a fin de que los textos producidos por los participantes
cumplan con su misién comunicativa y con los requisitos de un estilo profesional.

PRIMER MODULO |

SEGUNDO MODULO

Del 16 al 20 de junio de 2014

de 16:00 a 19:00 h (Duracicn: 15 horas)
CONTENIDO TEMATICO
* Competencia comunicativa
* Compromisos del comunicador
* El estilo profesional
* Lineamientos de redaccion
Estructuracion del escrito
Signos de puntuacion: aspectos esenciales
Miserias del lenguaje
Casos clinicos
- Diagnéstico de errores de redaccion frecuentes
- Correccidn lingiiistica y depuracidn del estilo
- Manejo de diccionarios y obras de consulta

EXPOSITORA: Silvia Peiia-Alfaro

Licenciada en Lengua y Literaturas Hispanicas con gra-
do de maestria en Lingistica Hispanica por la Facultad
de Filosofia y Letras de la UNAM. Por mas de 30 afios
se ha dedicado a la ensefianza del espanol. Desde 1984
ha trabajado en el ambito de la capacitacién, disefiando,
coordinando e impartiendo cursos de redaccién y estilo
a editores, correctores de estilo, periodistas, traductores
y profesionales en el arte de escribir. A partir de 1984 es
directora general de Comunicart, consultoria empresarial
en el campo de la linguistica aplicada. Ha colaborado con
universidades e instituciones publicas y privadas asi como
con periédicos diversos. También ha impartido talleres de
espanol para profesores tanto en México como en el ex-
tranjero. La maestra Pena-Alfaro es autora de varias publi-
caciones sobre la materia.

Del 21 al 25 de julio de 2014
de 16:00 a 19:00 h (Duracién: 15 horas)

CONTENIDO TEMATICO

* El modelo comunicativo
 Dimensiones del contexto
- Dimensidn comunicativa
pragmatica
- Dimension semiética
* Carta de navegacion
 Géneros textuales: convenciones estilisticas
* Métodos para desarrollar parrafos
* Manejo de los enlaces
 Signos de puntuacion: aspectos esenciales
o Casos clinicos
- Diagndstico de errores de redaccidn frecuentes
- on lingiiistica y on del estilo
- Manejo de diccionarios y obras de consulta

Informes e inscripciones
Leticia Arellano 56 04 32 94
capacit@caniem.com

Inversion general por médulo
Afiiados $3,100 mas IVA
No afiliados $4,650 mas IVA

Formas de pago

Cheque, deposito: 52 03 80 20 418, Sucursal 38
Transferencia: 01 41 80 52 03 80 20 41 87
Banco Santander a nombre de CANIEM
Tarjeta de crédito y efectivo

Nos reservamos el derecho de posponer

o cancelar los cursos que no reiinan el niimero
de participantes inscritos requeridos.

Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana / Holanda No. 13 Col. San Diego Churubusco, Coyoacan. C.P. 04120 México D.F.

Ml

GANIEM

1964 - 2014

El alto grado de competitividad de nuestro tiempo exige
estandares de calidad cada vez més elevados. Este modulo
se ha disefiado en funcion de los retos que enfrentan los
profesionales involucrados en la correccion de textos en
espaiiol. En este taller se analizaran casos précticos y se
realizara un examen critico de las

Estilo Editorial 2014

Fechas: Del 9 al 13 de junio

Horario: de 16:00 a 19:00 h

CONTENIDO TEMATICO

Charla introductoria: La correccion desde un enfoque holistico
* Funciones pragmaticas

 Ambitos textual y peritextual

4 Subordinacion al original o domesticacion estilistica?
 ,El corrector al servicio del texto o al servicio del cliente?
* Sintaxis, sentido y estilo

por los participantes.

DIRIGIDO A

Correctores de estilo, editores,
investigadores, traductores, periodistas y
profesionales que requieren un manejo
impecable del espafiol.

OBJETIVOS
« Ofrecer informacién actualizada que auxilie
a los participantes a normar su criterio editorial.
« Producir conocimientos sobre las mejores
précticas de correccion de textos.

Informes e inscripciones
Leticia Arellano 56 04 32 94
capacit@caniem.com

Afiliados $3,100 mas IVA
No afiliados $4,650 mas IVA

Formas de pago

Cheque, depbsito: 52 03 80 20 418, Sucursal 38
Transferencia: 01 41 80 52 03 80 20 41 87
Banco Santander a nombre de CANIEM
Tarjeta de crédito y efectivo

Nos reservamos el derecho de posponer

o cancelar los cursos que no reiinan el nimero
de participantes inscritos requeridos.

Camara Nacional de la Indu:

I Mexicana / Holanda

Dilemas y tribulaciones del corrector

* mens / mendes: plurales dudosos

* Signos auxiliares (paréntesis, rayas, comillas): detalles imprescindibles
* Empleo de cursivas y comillas

* Citas, comillas y signos de puntuacién

Cépsulas gramaticales

* electo /elegido: formas verbales polémicas

* Preposiciones: como enfrentarlas

* Infracciones y licencias gramaticales: grado de tolerancia
Analisis de casos practicos

* Manejo profesional de los textos

* Miserias del lenguaje

* Normas y licencias gramaticales

* Ojo critico y mesura.

* Grado de intervencion: hasta donde corregir

* Consulta de diccionarios, manuales y bibliografia especializada

Duracion: 15 horas

Ponente: Silvia Pefia-Alfaro

Licenciada en Lengua y Literaturas Hispanicas con grado de
maestria en Linglistica Hispanica por la Universidad Nacio-
nal Auténoma de México. A partir de 1984 es directora general
de Comunicart, despacho de consultorfa en linguistica aplica-
da. En esta actividad ha disefiado programas de capacitacion
especializados para profesionales de la lengua espafiola: pe-
riodistas, editores, correctores de estilo, traductores, redacto-
res y maestros de espaiol. Ha sido instructora de la Caniem
desde 1991 y ponente de multiples talleres en México y en el
extranjero. Es autora de varias publicaciones sobre la materia.
Fue responsable de la correccion de estilo, la adaptacion gra-
matical y la revision técnica de la tercera edicién en espafiol
del Manual de estilo de la APA (American Psychological
Association), publicada por EI Manual Moderno en 2010.

Col. San Diego Churubusco, Coyoaca

®
Express




